_ 'UBRIGENS ...

... schmunzle ich jedes Mal auf
meinem Weg zum Parkplatz oder
ins FitnessstudioinQ6/0Q 7, wenn
ich an den tollen bemalten
Strom- und Telefonkiisten in den
Quadraten vorbeigehe. Da lacht
mich ein kilssendes Froschpaar

und in einer Unterwasserland-
schaft gibt es viele bunte Seetiere

Tiere waren auf einmal abge-
taucht! Statt des farbenfrohen
Gute-Laune-Bunts ist da plitz-
lich wieder ein Mausgrau mit ro-
tem Werbeschild. Und ein paar
Graffiti-Schriftziige komplettie-
ren den hisslichen Anblick. Mei-
ne VerwunderungwargroB. Nach
Recherche bei den Vereinen, die
das Projekt Farbe im Quadrat eh-

ben, um die Stadt etwas bunter
und schiiner zu gestalten, wurde
mir zur groBen Enttiuschung
mitgeteilt, dass der Kunstkasten
durch eine Werbefirma im Auf-
trag eines Telekommunikations-
konzerns einfach - ohne Riickfra-
ge —iiberstrichen wurde. Die Ge-
nehmigung zum Bemalen des
Kastens hatten sich zuvor Vereine
eingeholt, und dieser Kasten wur-
de fiir Werbung gesperrt —zumin-
dest sollte es so im System des
Unternehmens hinterlegt wer-
den. Tja, technisches und
menschliches Versagen filhrten
dazu, dass nun ein Dienstleister
einfach seiner Anweisung nach-
ging und den von Kindern gestal-
teten Kasten fibertiinchte, ob-
wohl es eben die klare Vereinba-

| runggibt, dass bei derart gestalte-

ten Kiisten Riickfrage gehalten
werden muss. Die Enttiiuschung

ist grofS.

Als Unterwasserwelt hatten Kinder

zu entdecken. Doch genau diese |

an, ein Krokodil spielt Kontrabass |

renamtlich ins Leben gerufen ha- |

| den Kasten gestaltet.  muner sausom |



So sieht der zuvor schon bemalte
Kasten jetzt aus — Graffiti inklusive.

| Wieder wird ehrenamtliches En-

gagement geradezu mit Fiifen
getreten und Gewinnmaximie-
rung steht iiber allem. Das Recht-
liche und das Unternehmerische
ist die eine Seite, aber wenn hier
der gesellschaftliche Aspekt im-
mer mehr unter die Rider
kommt, miissen wir uns nicht
wundern, wenn in unseren Stiid-
ten das Wohlfiithlklima zuneh-
mend mehr verpufft und die
Menschen das Interesse verlie-
ren, sich fiir ihre Heimat zu enga-
gieren. Eine Anregung meiner-
seits: Warum machen nicht auch
die Telekommunikationsunter-
nehmen mit und bieten den Wer-
betreibenden an, dass sie die Be-
malung eines Kastens sponsemn
kiinnen? Kunst und Nutzvolles
liisst sich durchaus vereinen. Im
Gegenzug erhalten die Werbe-
treibenden beziehungsweise
Sponsoren eine Plakette mit ih-
ren Werbedaten am Kasten. Sie
verdienen an der Gebiihr respek-
tive der Erstellung der Plakette.
Eine Win-win-Situation. Und ein
bisschen kunstvoll verwendet
Farbe und Schiinheit kann jeder
vertragen — erst Recht in Mann-
heim. Katja Bauroth




